Hall Spain Estilo devida

Restaurante de Residences by
Armani/Casa en Sunny Isles
Beach, Florida.

Para las firmas de 1ujo, 1a ventaja de este sistema radi-
ca en que licencian Sus marcas por una cuota que, segin
1a consultora hotelera HVS, oscila entre el tres y el cinco
por ciento, aungue algunos piden més. Y se abren paso
POT OLI0S terTitorios para crecer y extender su universo
de marca.

En cuanto a los promotores inmobiliarios, estos ofre-
cen a sus clientes una gama probada de servicios y como-
didades propios de un hotel de cinco estrellas, y 1a venta
de estas propiedades puede ayudarles a compensar los
costes de la construccion de nuevos hoteles de lujo, siem-
pre que el mercado se encuentre en un MOmMento propi-
cio, claro. “Los desarrolladores obtienen atractivas pri-
mas sobre el precio y venden con rapidez”, dice Graham.
Seglin un informe de la consultora inmobiliaria Knight
Frank, darle a un inmuebie el sello de una marca “crea un
reflejo de lujo y prestigio asociado a lamarca, o que ayu-
da a las inmobiliarias a sobresalir en un mercado compe-

96 T SPAIN: The New York Times Style Magezine

titivo™ En 2012, la consultora descubri6 que las residen-
cias de marca de lujo en todo el mundo se vendian de
media a un precio un 30 por ciento mas caro que el de
otras sin marca

“Colaborar con una marca como Missoni nos ayuda a
contar la historia del edificio de una manera que se puede
entender facilmente a nivel mundial, porgue la gente ya
estd familiarizada con esta historica casa de moda italia-
na", dijo Doronin el mes pasado al poner 1a primera pie-
dra de su torre Missoni Baia en Miami.

Los fabricantes de automéviles de alta gama también
han reparado en las bondades del negocio. Bugatti pre-
sent6 en 2015 un proyecto de villas de lujo en Dub&i con
las mismas formas sinuosas que las de sus bolidos, aun-
que sus responsables no han vuelto a pronunciarse sobre
ellas desde entonces. Mercedes-Benz firma apartamen-
t0s en Londres y en Singapur. Los pisos Aston Martin Re-
sidences de Miami disponen de acceso a un helipuerto en

TOTOGRAT R CORTESIA DEKREPS DEMARR.

FOTCGRAFI; CORTE SA DE MIEPS E MARIA

Interior de la Porsche Design
Tower en Sunny ksles Beach.

la azotea, a una marina de superyates detras del edificio
y a piscinas privadas al aire libre en los balcones de los
aticos. Y los directivos de Porsche y el promotor Dezer
Development (que también esta desarrollando Residen-
ces by Armani/Casa en Florida) pensaron que algunos
duenos de sus vehiculos no querrian dejartos dormir en
¢l garaje, sino con ellos, en su Misma casa, asi que conci-
bieron la Porsche Design Tower de 60 plantas que se ha
inaugurado este ano en Sunny Isles Beach. En esta torre
han montado un ascensor de vidrio para que los inquili-
nos accedan a sus apartamentos sin necesidad de salir de
su bélido. El dueno del dtico de cuatro pisos con dos pisci-
nas privadas y un garaje con capacidad para cuatro co-
ches debera desembolsar 27,5 millones de euros para ha-
cerse con €l. Un “conserje de coches” ayuda a los
residentes con el lavado de los vehiculos, 1as rotaciones
de los neumaticos y el mantenimiento. Y Porsche ya esta
inmerso en su segundo proyecto inmobiliario: el primer
edificio de marca de Europa, situado en Francfort (Ale-
mania). Se espera gue su construccién se inicie el ano
que viene y que finalice en 2020.

En Dubdi, el lujo encontrd el paraiso. Alli arribd otra
italiana, Versace, con un hotel con apartamentos. Pero
Miami le ha superado en estas lides. En Surfside, en el
sur de Florida, ha recalado también Fendi, propiedad de
LVMH. Las Fendi Chiteau Residences albergan interio-
res con suelos y paredes en marmol, armarios de cocina
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El duerio del atico
[en la Porsche Design Tower] de
cuatro pisos con dos piscinas privadas
v un garaje con capacidad para cuatro
coches debera desembolsar 27,5

millones de euros para hacerse con él.

italianos con acabado “madreperia” y puertas correderas
de cristal de suelo a techo. Y, por supuesto, vistas al mar.

Puesto gue estas viviendas son un bien tangible y es-
tan asociadas a marcas de prestigio, la inversion se anto-
jaatractiva. “Ofrecen la seguridad de comprar una marca
de confianza (especialmente en tiempos de incertidum-
bre econémica y en los mercados emergentes), con la
confianza de que la calidad y los servicios seran propor-
cionales a los altos estindares que se asocian a estas
marcas. El hecho de que son limitadas en niimero ayuda
a mantener su valor. Ademas, la inversifn sigue siendo
un motor fundamental para la mayoria de los comprado-
res, e incluye un fuerte rendimiento neto del alquiler, asi
como un potencial de crecimiento del capital”, dice Gra-
ham. El (inico contratiempo que plantean 10S expertos es
que la marca se involucre en un escandalo o que caigaen
desgracia para el pablico. Pero mientras su reputacion
siga intacta, todo son ventajas. &
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